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Obiectivul proiectului

Beneficiari

Obiectivul proiectului consta in

promovarea investitiilor in CDI, Beneficiarii acestui proiect vor fi intreprinderile
precum si dezvoltarea de legaturi si mic:'i §i mijlocii care dqresg §é isi Tmbuné.tét.eascé
sinergii intre intreprinderi si activitatea curenta prin utilizarea expertizei

invatamantul superior. cercetatorilor si a infrastructurii de cercetare din

universitate.



Cercetare si expertiza stiintifica
pentru mediul de afaceri
In 6 domenii



1. Modelare cantitativa avansata si
multidimensionala

* Modelare si prognoza financiara

s 4‘ * Modele, prognoze si studii de fundamentare a politicilor socio-
4- \./ .  economice la nivel regional
TP .
R~ » Modele de analiza a competitivitatii companiilor
el P P

» Modele si prognoze ale pietei muncii la nivel regional si national

* Modele si prognoze ale indicatorilor macroeconomici



2. Analiza datelor geospatiale (GIS)

CURRENT SITUATION MAP

Instrumente de analiza spatiala pentru afaceri

Sistemul informatic se va aplica in domenii precum:

amplasarea de obiective comerciale, distributie, informarea
clientilor prin geolocatie, gestiunea culturilor agricole,
dezvoltare regionala si urbana etc.




3. Utilizarea tehnologilor
de cloud computing



4. Tehnici speciale econometrice de
analiza sl previziune

« Fundamentare optiuni strategice
 Estimarea potentialului uman

 Analiza demografica avansata de estimare a
grupului tinta



H. Sisteme de asistare a
deciziel de

management si

marketing —



6. Cercetari si consultanta de marketing

Cercetare de marketing
 Testarea activitatii promotionale (eye-tracking)

 Studierea comportamentului consumatorului (satisfactia clientilor, comportament de
cumparare consum si utilizare, analiza perceptiei consumatorilor)

. Anafl,ilza)pietei produsului si trenduri (market size & share estimation, market & competitor
profiles

* Studiu de similitudine privind protectia marcii si expertiza de marketing privind protectia marcii

Consultanta

» Elaborarea modelului de afaceri
 Realizare plan de marketing
 Elaborare strategie de marketing
* Scenario planning

 Evaluarea marcii



YE  va multumim.



